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Перелік тем для підготовки до тестування.

Історія реклами

1. Сутність протореклами. Престижна протореклама. Знаки власності та знаки авторства

як варіанти протореклами.

2.  Глашатаї  −  перші  професіонали  рекламної  справи.  Жанрова  диференціація  усної

реклами в античному місті.

3. Письмова реклама античності: графіті, album, римська протогазета, афіша.

4. Розвиток реклами в добу Середньовіччя.

5. Американський рекламний бізнес 1950 – 1960-х рр.

6. Розвиток реклами в 1970-ті рр. у Великобританії.

7. Розвиток французької реклами у 20 ст.

8. Рекламний процес Італії та Німеччини 2 половини 20 ст.

9. Медіапланування та креатив – боротьба концепцій. Злиття та поглинання.

10. Доткоми. Латиноамериканський та іспанський рекламний бізнес.

Основи рекламної діяльності

1. Реклама в системі маркетингу.

2. Реклама та теорія комунікацій.

3. Основні засоби маркетингових комунікацій.

4. Основні характеристики реклами. 

5. Функції реклами.

6. Класифікація реклами.



7. Етапи створення реклами.

8. Соціально-психологічні основи реклами.

9. Сучасні рекламні технології і засоби розповсюдження реклами.

10. Класифікація рекламних агентств. Структура рекламного агентства.

Політична реклама

1. Поняття про політичну рекламу. Особливості й завдання політичної реклами.

2.  Мета, об’єкт, предмет, суб’єкт, функції політичної реклами

3.  Жанри політичної реклами в пресі.

4. Типи рекламних звернень у телевізійній політичній рекламі.

5.  Особливості  радіореклами,  кінореклами,  політичної  карикатури  як  видів  політичної

реклами.

Рекламний креатив

1. Сутність і стратегічне значення рекламного креативу

2. Форми та функції рекламного креативу.

3. Рекламний креатив: вихід за рамки стереотипу

4. Провокація та негатив як інструмент рекламного креативу.

5. Критерії якості рекламного креативу.

6. Креатив у контекстній рекламі.

7. Знання, навички, уміння в творчій діяльності рекламіста.

8. Ментальні фактори в рекламі.

Рекламна кампанія

1. Класифікації рекламних кампаній:

а) за інтенсивністю впливу на споживача;

б) за періодичністю використання.

2. Планування рекламних заходів.

3. Цілі рекламної кампанії: функції цілей, їх види.

4. Цілі рекламної кампанії: оперативні, поведінкові, множинні.
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